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Do os6b z talentem, intelektem i czystym
sercem, ktérych gtosy sq ttumione lub
ignorowane. Niech ta ksigzka bedzie
Twoim przewodnikiem, ktéry pomoze Ci
wzmocni¢ swdj gtos, odnalezé swojg moc
i wywrzed pozytywny wptyw na swiat.






DAJ SIE USLYSZEC

Twojg naturq jest spetnianie marzen, ktdre w sobie nosisz.
Kazda osoba chodzgca po tej ziemi ma jakis dar. Marze-
nia sg Twoim przewodnikiem.

Czy masz odwage, by siegngc po swoje marzenie? Wiem,
ze tak. Widze Twojg gotowosc do dziatania. Aby wywrzed
pozytywny, trwaty i istotny wptyw na swiat, potrzebu-
jesz planu. Wykorzystaj media spotecznosciowe. Mocne
komunikaty i dobre produkty, ktérymi musisz sie dzielic.
Nadszedt Twoj czas, koniec z wymadwkami.

Dzieki swojemu przekazowi i treSciom mozesz naprawde
zmieni¢ swiat, jest to w Twoim zasiegu, a ksigzka mojego
przyjaciela Brendana Kane'a pokaze Ci, jak to zrobic.

Bez wzgledu na to, gdzie sie znajdujesz — czy to w Stanach
Zjednoczonych, Meksyku, Brazylii, Australii, Indiach, Anglii
czy jeszcze gdzies indziej — przedstawieni w te] ksigzce
wybitni specjalisci wyposazg Cie w odpowiednie narze-
dzia — w magiczng rozdzke.

To prawda! Obiecuje.
Zainspiruj sie i podgzaj za swoimi marzeniami. Pamieta;,

ze mozesz osiggngc wszystko, nawet to, co wyddje sie
nieosiqggalne, uwierz mi.



W tej ksigzce znajdziesz porady od najwiekszych umystéw
marketingowych na swiecie. Pomogq Ci zyska¢ strategie,
wspdtprace i mozliwosci, ktére bedqg Ci potrzebne.

Otrzymasz wszystko, czego chcesz i potrzebujesz, aby
zostac przedsiebiorcq i odniesé sukces. Ci specjalisci wie-
dzq, jak rozestac Twoje komunikaty w swiat, i podzielg sie
z Tobqg swojqg wiedzg.

Po przeczytaniu tej ksiqgzki bedziesz dysponowad sku-
tecznymi strategiami cyfrowymi i technikami pozyskiwa-
nia odbiorcéw, aby madc rozpowszechnic¢ Twdj przekaz na
catym swiecie i zblizy¢ sie o krok do zmiany.

Jakiekolwiek masz marzenie. . . zosta¢ moéwcq, poetg, mo-
delem, influencerem spotecznosciowym, aktorem, start-
-upem technologicznym, sprzedawcq detalicznym, komi-
kiem i nie tylko — mozesz to osiggngc. Ta ksigzka pomoze
Ci w to uwierzy¢.

Masz w sobie kreatywnosé, niezaleznosé, innowacyjnosé
i umiejetnosé nawigzywania kontaktéow. Potrzebujesz tyl-
ko informacji, ktére pomogqg Ci zdoby¢ wiarygodnosé
i zaufanie, co w dzisiejszym spoteczenstwie jest niezbedne.

Wykorzystaj swoje dary i zamien je w marzenia, wszystkie
informacje znajdziesz w tej ksigzce, wiec sie nie wahaj.

Wierze w Ciebie, przeczytaj te ksigzke, kieruj sie zawartymi

w niej zasadami i patrz, jak spetniajg sie Twoje marzenia.
Jest ona niezbedna, wartosciowa i z pewnosciq Ci pomoze.
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Jesli skupisz sie na swoich marzeniach, nie wiadomo, co
uda Ci sie osiggng¢. Chcesz mojej rady? Zacznij czytac
te ksigzke juz teraz i wchton tyle wiedzy, ile tylko zdotasz.

Zabieraj sie do czytania i chton wiedze. Wykorzystaj swoje
talenty i dowiedz sig, jak odnies¢ sukces, zmieniajgc swiat

za pomocg medidw spotecznosciowych.

Nie ma nikogo takiego jak Ty, nie da sie Ciebie zastgpic.
WYyjdz wiec z ukrycia i daj sie poznac.

Prince Ea






FAQ/DRODZY HEJTERZY,
TO DLA WAS

Czy ta ksigzka bedzie dla Ciebie pomocna? Istnieje
duze prawdopodobienstwo, ze odpowiedz brzmi ,tak”.
Jestem pewien, ze wiele oséb ma watpliwosci i obawy
przed przeczytaniem tej ksigzki — rozumiem to — wszys-
cy jestesmy zajeci, a nikt nie chce marnowacd czasu
ani pieniedzy. Sq tez osoby, ktdre po prostu nienawidzg
tego, co robie, bo szukajg powoddéw do narzekania...
Jesli jednak naprawde boisz sie zainwestowad swadj czas
(lub po prostu ciekawi Cie opdr innych ludzi przed prze-
czytaniem tej ksigzki), te pytania i odpowiedzi sq dla
Ciebie.

Oto najwazniejsze pytania, ktére ludzie zadajg mojemu
zespotowi i mnie, zanim zdecydujqg sie podjgé wyzwanie
zwiekszania liczby obserwujgcych:

KiM, DO CHOLERY.,JESTEg I DLACZEGO
MAM CIE StUCHAC? NIE JESTES
ZADNYM St AWNYM INFLUENCEREM.

Masz racje. Moze nie powiniene$ mnie stuchad. Nie
jestem influencerem ani zadng znang markg czy ce-
lebrytq. Jestem po prostu badaczem medidw spo-
tecznosciowych, ktory stale testuje i uczy sie, aby méc
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pdZniej pokazad, co sie u mnie sprawdzito, a co nie.
Zanim przeczytasz te ksigzke, prawdopodobnie bede
juz prowadzit kolejny eksperyment spoteczny. Jesli
jednak zapoznasz sie z mojg biografig, przekonasz
sie, ze przez lata pomogtem kilku catkiem wiarygod-
nym markom i firmom. A jesli przeczytasz te ksigz-
ke, obiecuje, ze nauczysz sie czego$ wartosciowego.
Jesli nie, napisz do mojego zespotu, a my zwrdcimy
Ci pienigdze za zakup ksigzki — bez zadnych pytan:
support@brendanjkane.com.

CZY TWOI OBSERWUJACY
SA PRAWDZIWI?

Tak, sg to prawdziwe osoby. Zadna ze strategii opi-
sanych w tej ksigzce nie polega na generowaniu fat-
szywych obserwujgcych (chyba ze masz na mysli
fatszywych jako dwulicowych lub nieuczciwych; a nie-
stety na swiecie takich oséb nie brakuje, wiec wielu
z nich moze takimi byd).

CZY OBECNIE KORZYSTASZ
Z BOTOW LUB SKRYPTOW?

Nie. Testowatem je w przesztosci, poniewaz testuje wszyst-
ko. Odkrytem jednak, ze nie stymulujg one gwattownego
wzrostu ani prawdziwego zaangazowania, wiec ich nie
uzywam.
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CZY TWOI OBSERWUJACY
SA ZAANGAZOWANI?

Jesli przejrzysz moje strony, zobaczysz, ze mam milion ob-
serwujgcych, ale na moje posty nie reaguje milion oséb.
Porozmawiajmy wiec o tym, dlaczego tak sie dzieje. Aby
to zrobi¢, najpierw musimy zdefiniowacd kilka termindw:

Obserwujgcy: Osoby, ktdre polubity lub obserwujg strone.

Zaangazowanie: Czynnos¢ polubienia, skomentowania
lub udostepnienia postu.

Algorytmy: Wewnetrzne systemy, ktére kontrolujg, kto
widzi okreslong tresé, a takze ile oséb jg widzi. Decydujg
one o tym, ktére tresci znajdg sie na gdrze kanatu, a ktére
na dole.

Wyswietlenia: Liczba osdb, ktére wyswietlity lub zoba-
czyty post.

Kiedy widzisz konta z ogromnq liczbg obserwujgcych,
ale niskim zaangazowaniem, zazwyczaj nie jest to spo-
wodowane tym, ze ich odbiorcy sie nie angazujg lub
sq fatszywi. Czesciej dzieje sie tak dlatego, ze algoryt-
my uznaty, ze w innym miejscu na platformie znajdujg
sie bardziej angazujgce tresci, i nadajq priorytet temu,
aby obserwujgcy konto widzieli te tresci zamiast tych
na wspomnianej stronie. Kiedy tak sie dzieje, strona nie
uzyska wysokiego zaangazowania, poniewaz tresci te
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nie sq widoczne nawet na kontach obserwujgcych. Gdy
algorytmy uznajqg, ze tworzysz skuteczne tresci, Twoje
posty zyskajg wiekszy zasieg (wiecej informacji o tym,
jak to dziata, znajdziesz w sekcji poswieconej algoryt-
mom w rozdziale pierwszym).

Chciatbym réwniez zaznaczyé, ze moje konto jest jednym
z wielu, ktére maoj zespdti ja pomoglismy stworzyc. Nie jest
to jedyne konto, na ktérym szybko osiggnelismy milion
obserwujgcych, i z pewnosciqg nie bedzie to ostatnie. Moje
konta funkcjonujg joko eksperyment spoteczny, dzieki cze-
mu moge sie uczy¢ i dzieli¢ sie tg wiedzqg z klientami i inny-
mi ludZmi na catym swiecie. A jesli nadal sie wahasz, wiedz,
ze w tej ksigzce znajdujq sie strategie najlepszych umystéw
spotecznych na swiecie, w tym miedzy innymi Prince'a Eag,
Juliusa Deina, strony 9GAG, Fail Army i Adley Stump.

CZY TA KSIAZKA SKUPIA SIE
TYLKO NA FACEBOOKU?!

Nie. Jesli zapoznasz sie ze spisem tresci, zobaczysz, ze
rozdziat drugi jest w catosci poswiecony Instagramowi,
rozdziat dziewigty YouTube'owi, a rozdziat dziesigty do-
tyczy LinkedIna. W tej ksigzce nie omawiam Snapchata,
ale jesli sie ze mng skontaktujesz, wysle Ci na jego temat
caty rozdziat (jesli akurat chcesz dowiedzie¢ sie wiecej na
temat tej platformy).

"W 2021 roku firma Facebook zmienita nazwe na Meta Platforms,
natomiast sam serwis spotecznosciowy nazywa sie tak samo.
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CZY UDALO CI SIE ZGROMADZIC MILION
OBSERWUJACYCH NA INSTAGRAMIE?

Tak, zrobitem to, a po lekturze tej ksigzki poznasz zardw-
no moje strategie, jak i strategie rozwoju innych oséb na
Instagramie.

OKEJ, WIEC NA TYCH PLATFORMACH
ZGROMADZILES KIEDYS MILION
OBSERWUJACYCH, ALE CZY

NIE BYLO TO TYLKO SZCZESCIE
POCZATKUJACEGO?

Ponownie odpowiedz brzmi nie. Od pierwszego wyda-
nia tej ksigzki zdobytem milion obserwujgcych dla moich
Klientow.

W PORZADKU, WYDAJESZ

SIE WIARYGODNY... ALE TO,

ZE TEN SYSTEM ZADZIALAL

W TWOIM PRZYPADKU, NIE OZNACZA,
ZE ZADZIALA U MNIE. CZYZ NIE?

Strategie opisane w tej ksigzce sprawdzqg sie u kazdego.
Wyniki bedg zaleze¢ od tego, ile wysitku wtozysz i jak
ciezko bedziesz pracowad, ale znajdziesz tu wszystkie
informacje, ktére pomogg Ci odnies¢ sukces. Systemy
opisane w tej ksigzce sg proste, ale niekoniecznie tatwe.
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Ich perfekcyjne wdrozenie, jak wszystko, wymaga czasu,
poswiecenia i dyscypliny. Jesli uwazasz, ze po zakupie
i przeczytaniu tej ksigzki tatwo i automatycznie osig-
gniesz milion obserwujgcych, to nie jest to lektura dla
Ciebie.

CZY TE SPOSOBY ZADZIALAJA,
JESLI DOPIERO ZACZYNAM?

Mogg one zadziataé u kazdego na kazdym etapie
jego drogi w mediach spotecznosciowych. Znajdziesz
tu informacje zaréwno dla nowicjuszy, jak i dla eks-
pertow.

CZY MA ZNACZENIE,
KIEDY ZALtOZYtLEM STRONE?

Nie. Nie ma to zadnego znaczenia. Informacje te mogg
pomac w uruchomieniu lub dalszym rozwoju Twojej strony.

CZY TE INFORMACJE MI POMOGA,
JESLI NIE JESTEM St AWNY?

Tak! Ja nie jestem stawny, a te strategie zadziataty w moim
przypadku.

-18 -



CZY TEN SYSTEM MOZE

DZIALAC ZAROWNO

W PRZYPADKU MAREK OSOBISTYCH,
JAK | BIZNESOWYCH?

Ten system dziata dla kazdego, kto chce powiekszyc
grono obserwujgcych. Zastosowatem go zardwno wo-
bec 0sdb, ktdre posiadajg marke osobistg, jak i duzych
korporacji.

CZY TA KSIAZKA DOTYCZY

TYLKO KUPOWANIA
OBSERWUJACYCH | KORZYSTANIA
Z PLATNYCH MEDIOW?

Nie. W tej ksigzce nie chodzi o kupowanie obserwujqg-
cych (zwtaszcza fatszywych). Ta ksigzka pokazuje, jak
wykorzystaé ptatne media do szybkiego wzrostu i jak
rozwijac sie organicznie. Przedstawiono tutaj obie te
koncepcje. Prezentuje swojq strategie, ktéra w duzej
mierze opiera sie na ptatnych mediach; dziele sie réw-
niez strategiami organicznego wzrostu ludzi takich jak
Ray Chan z 9GAG, Julius Dein, Joivan Wade z ,The
Wall Of Comedy!", Adley Stump oraz Prince Ea. Moim
zamiarem jest przedstawienie w tej publikacji wielu
réznych strategii, abys mogt wybrac te, ktdra jest dla
Ciebie najlepsza.
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CO, JESLI NIE MAM BUDZETU?

CZY W TEJ KSIAZCE POKAZUJESZ
STRATEGIE ORGANICZNEGO WZROSTU
LUB TAKIE, W KTORYCH NIE MUSZE
PLACIC ZA OBSERWUJACYCH

LUB ZAANGAZOWANIE?

Tak jak wspomniatem powyzej, przedstawiam strategie or-
ganiczne opracowane miedzy innymi przez takich ludzi jak
Ray Chan, Julius Dein, Joivan Wade, Adley Stump i Prince Ea.

CZY KORZYSTANIE Z PLATNYCH
MEDIOW NIE JEST OSZUSTWEM?

Korzystanie z ptatnych medidw jest jak kupowanie reklamy
w gazecie lub czasopismie. Ptacisz za miejsce na reklame,
ale nie oznacza to, ze ludzie bedg rozmawiaé o tym, co
robisz, lub kupowaé Twadj produkt lub ustuge. Oznacza to
po prostu, ze Twoja reklama bedzie tam widoczna i praw-
dopodobnie zobaczg jg osoby czytajgce gazete lub cza-
sopismo w dniu/miesigcu, w ktérym zamiescites reklame.

W przypadku mediéw spotecznosciowych jest to taka sama
koncepcja. Ptacenie za wyswietlanie tresci oznacza po pro-
stu, ze pojawig sie one w kanale okreslonej liczby osdb, kté-
re nastepnie zadecydujqg, czy im sie one podobajqg, czy nie.

Wielu ludzi uwaza, ze korzystanie z ptatnych mediow to

oszustwo, ale nie rozumiem dlaczego. Za pomocg tych me-
didw upewniasz sie, ze masz szanse zostac zauwazonym.
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KTO JESZCZE KORZYSTA
Z PLATNYCH MEDIOW
DO PROMOWANIA SWOICH KONT?

Praktycznie kazdy. Zartuje (w pewnym sensie). Zobacz,
duze firmy, takie jak Netflix, Nike, Disney i Paramount, co-
dziennie wykorzystujg ptatne media do promocji swoich
postéw. Nawet ludzie, ktérzy rozwineli sie organicznie, jak
Kim Kardashian i The Rock, nie rozwijajg sie catkowicie
organicznie. Dysponujg budzetem na marketing filmowy
i telewizyjny, ktére pomagajg promowad ich marki i im
generowad organiczny wzrost z ptatnych kampanii (czego
naucze Cie w tej ksigzce).

Krotko mowige, naprawde niewiele marek z powodzeniem
osigga duze zasiegi bez korzystania z ptatnych reklam.
Oczywiscie, niektére marki mogqg zaczgé od organicznego
hitu wiralowego (jak np. Dollar Shave Club) lub organicz-
nie wygenerowac solidng baze klientdw, ale aby napraw-
de utrzymacd ciggty wzrost, na pewnym etapie swojej drogi
wiekszos¢ marek uwzglednia ptatne kampanie reklamowe
jako czes¢ swoich strategii wzrostu.

ILE BEDZIE KOSZTOWAC
GENEROWANIE OBSERWUJACYCH?

Wszystko zalezy od Twoich celdw i jakosci tresci. Jesli
masz $Swietne tresci, wydasz mniej; jesli Twoje tresci nie sq
tak dobre, wydasz wiecej. (Wiecej na ten temat znajdziesz
w sekgji .lle musze zainwestowad" w rozdziale trzecim).
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WIEC JE.gLI PRZECZYTAM
TE KSIAZKE, ZDOBEDE MILION
OBSERWUJACYCH W 30 DNI?

Mozliwe. Musze odpowiedzie¢ na Twoje pytanie kilkoma
swoimi pytaniami: Czy musisz zgromadzi¢ milion obserwu-
jgcych w 30 dni? Dlaczego chcesz zdobyé milion obser-
wujgcych w 30 dni? Jesli ich potrzebujesz i chcesz, a tak-
ze zamierzasz przestrzegac strategii, ktérg przedstawiam
w tej ksigzce, to tak, jest to mozliwe, ale bedzie wymagato
wydania pewnej sumy pieniedzy. By¢ moze korzystniej be-
dzie dla Ciebie poczekad dtuzej, skorzystac ze strategii
organicznych i rozwijac sie w ten sposdb. A moze bardziej
sensowne bedzie szybkie uzyskanie 10, 20 lub 30 000 ob-
serwujqcych z wykorzystaniem mojej strategii, a nastep-
nie rozwijanie sie organiczne. Wszystko zalezy od Twoich
gtéwnych celdw, ktérych zdefiniowanie i zrozumienie jest
jednym z tematow tej ksigzki.

Moje najwazniejsze pytanie do Ciebie jest nastepujg-
ce: Jedli ta ksigzka pomoze Ci zwiekszyc¢ zasiegi chocby
0 10%, to czy bedzie to dla Ciebie optacalne? Ponownie
informacje zawarte w tej publikacji zwrécg Ci to, co w nig
wtozysz.

CZY POSIADANIE OBSERWUJACYCH
OZNACZA AUTOMATYCZNY PRZYCHOD?

Nie, jak wyjasnie pdzniej, posiadanie wielu obserwujgcych
nie oznacza (a), ze wszyscy z nich zobaczg Twoje posty,
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(b) Ze wszyscy z nich bedg sie angazowad lub (c) ze od
razu zaczng kupowac Twoje produkty lub ustugi. Mojg
radgq, ktérg szczegdtowo wyjasnie pdzniej, jest, aby po
zgromadzeniu obserwujgcych nadal doskonali¢ swoje
rzemiosto i stawac sie jak najbardziej biegtym w tworze-
niu tresci (do czego dam Ci wskazoéwki), aby algorytmy
nie thumity Twoich tresci, a ludzie widzieli Twoje posty. Po-
nadto musisz takze opracowac strategie zarabiania na
obserwujgcych, a zarabianie u kazdego bedzie wyglgdad
inaczej. Osobiscie zarabiatem na obserwujgcych mnie
osobach, organizujgc ptatne wystgpienia, podpisujgc
umowe na wydanie ksigzki, wystepujgc w podcastach
i telewizji itp., dzieki czemu mogtem zdoby¢ wiecej klien-
téw i stworzy¢ agencje, ktéra obecnie pomaga ludziom
budowac strategie innowagcji dla ich firm. Opowiadam, jak
to zrobi¢, w moim ,zagubionym rozdziale", ktéry moge Ci
wystac e-mailem, jesli skontaktujesz sie ze mng pod adre-
sem bkane@brendanjkane.com. Mozesz tez zapisac sie na
maj kurs, ktéry szczegdtowo opisuje ten proces na stronie
www.socialleveragecourse.com.

Jesdli jednak koncentrujesz sie wytgcznie na natychmiasto-
wym zwiekszeniu sprzedazy i przychoddw, zdecydowanie
polecam zaczg¢ od kampanii reklamowych ukierunkowa-
nych na bezposredniq reakcje, aby zwiekszy¢ ruch, liczbe
potencjalnych klientdw i ostatecznie sprzedaz.

Czy mozna zamieni¢ obserwujgcych w przychdd? Tak!
Jest to jednak wolniejszy proces. Jesli potrzebujesz przy-
choddw teraz, skup sie na korzystaniu z reklam w celu
kierowania tresci do potencjalnych klientow lub sprzedazy,
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zamiast prébowad przekonad kogos, by Cie obserwowat,
a nastepnie przekonac go, by cos od Ciebie kupit. Po uzy-
skaniu przychoddw mozesz ponownie zainwestowad zyski
w pozyskiwanie obserwujgcych. | tak, ta ksigzka zawiera
cenne informacje, ktére pomogg Ci w tworzeniu skutecz-
nych kampanii reklamowych, aby bezposrednio genero-
wac zyski.

CZY TWOJE STRATEGIE NIE SA )
PODOBNE DO STRATEGII INNYCH OSOB?

Stuchaj, nie odkrytem kota na nowo. Po prostu przyjrza-
tem sie wszystkim dostepnym opcjom i sprawdzitem, co
dziata najlepiej. Jestem przekonany, ze inni ludzie rowniez
sqg sprytni i tez odkryli, co dziata. W tej ksigzce przedsta-
wiam po prostu wszystko, czego nauczytem sie z wias-
nego doswiadczenia i od najlepszych strategdw rozwoju
na Swiecie. Jesli poszukasz gdzie indziej i znajdziesz inne
skuteczne strategie, to Swietnie. Powodzenial!

Najwazniejsze jest jedno — mojg gtdwng misjq jest pomadc
Ci osiggnqc sukces, ktérego szukasz.

CZY MOGE CIE WYNAJAC DO POMOCY?

Moj zespdt oferuje kilka ustug konsultingowych, kurséw
i dostep do prywatnych spotecznosci, ktére pomagajqg
ludziom w rozwoju. Mozesz zapoznad sie z tymi opcjami
tutaj: www.brendanjkane.com/work-with-brendan.



WPROWADZENIE

EFEKT POZYSKANIA
MILIONA OBSERWUJACYCH
NA CALYM SWIECIE

Jesli masz cos$ do zaoferowania — niezaleznie od tego,
czy Twoje talenty sq zwigzane z muzykq, sztukg, ak-
torstwem, sportem czy nawet budowaniem marki lub
start-upu — i wiesz, w jaki sposdb wykorzystac platfor-
my cyfrowe i spotecznosciowe, mozesz w mgnieniu oka
dotrze¢ do milionéw — jesli nie setek milionéw - ludzi
na catym sSwiecie. To wtasnie w ten sposdb popular-
nosc¢ zyskali influencerzy, a w niektérych przypadkach
przerosli nawet mainstreamowych celebrytéw w ciggu
zaledwie kilku lat. Zaczynali w domu, wtgczajge kamere,
mowigc do niej i opowiadajac o tym, co sprawia, ze sq
wyjatkowi. Prawie kazdy moze zbudowaé ogromng glo-
balng publicznosé, jesli zastosuje odpowiednie strategie.
Justin Bieber jest doskonatym przyktadem osoby, ktéra
intuicyjnie zrozumiata moc medidéw cyfrowych. Zaczat
od tworzenia filméw na YouTube'a, nagrywajgc cove-
ry popularnych wéwczas piosenek, a dzis jest jedng
z najwiekszych gwiazd na swiecie. Nie musiat robi¢ nic
szczegdlnie innowacyjnego. Dostrzegt mozliwosé wyko-
rzystania tego, co juz dziatato, i to zrobit. Magia Biebera
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polegata na potgczeniu jego talentu wokalnego — ktéry
wzbudzat w ludziach emocje — z jego zdolnoscig od-
nalezienia sie w utworach, ktérych ludzie juz szukali na
platformie, dzieki czemu stat sie dla swoich odbiorcéw
wazny.

Miat aktualne i emocjonalne przestanie, z ktdrym ludzie
sie utozsamiali i ktérym chcieli sie dzieli¢. A poniewaz to
ludzie pomogli mu rozpowszechnic¢ to przestanie, zwrdcili
na niego uwage producenci, wytwdrnie i menedzerowie,
ktérzy z kolei pomogli mu zyskad stawe. W pewnym mo-
mencie o podpisanie z nim kontraktu starali sie nawet
Justin Timberlake i Usher. Wszystko to dzieki jego obec-
nosci w mediach spotecznosciowych i umiejetnosci przy-
ciggniecia miliondéw ludzi na catym $wiecie do oglgdania,
angazowania sie i udostepniania jego filmow. Zaczynat
jako utalentowany nieznany — podobnie jak wielu z Was
czytajgcych te ksigzke.

Wszyscy mamy talenty, dzieki ktorym jestesmy wyjgtko-
wi i ktére pozwalajg nam inspirowad innych. | wyobra-
zam sobie, ze jesli czytasz te ksigzke, prawdopodobnie
wierzysz, ze masz co$ do zaoferowania, i chcesz co$
osiggngc. Gtdwnym problemem w dzisiejszych czasach
jest jednak to, ze prawie kazdy chce cos osiggngé, wiec
w dzisiejszym, coraz bardziej zglobalizowanym spoteczen-
stwie coraz trudniej jest sie przebi¢ do szerszego grona
odbiorcéw. Na samych mobilnych platformach codzien-
nie udostepnia sie ponad 60 miliardéw wiadomosci. Jak,
do cholery, masz przyciggng¢ uwage ludzi i sprawic, by
chcieli Cie stuchac?

- 26 -



Wiele oséb uwaza, ze wystarczy opublikowad lub wypro-
mowac wiadomosé na Facebooku, YouTubie lub Instagra-
mie, ale tak nie jest. Musisz wiedzied, co sktania ludzi do
udostepnienia Twojej wiadomosci. Gdy jedna osoba udo-
stepni Twojg wiadomosé, Twoja widocznosé i zasieg rosng
wyktadniczo — w koncu informacja dotrze do setek ich
znajomych i moze potencjalnie dotrze¢ réwniez do znajo-
mych ich znajomych. Szybkos¢, z jakq ludzie udostepniajg
Twoje tresci, decyduje o sukcesie Twojego organicznego
wzrostu. Oznacza to réwniez, ze im wiecej osdb udostep-
nia, tym szybciej sie rozwijasz.

Musisz nauczy¢ sie maksymalizowaé potencjat szerokiej
grupy odbiorcow do promowania swojej marki lub pro-
duktow — doktadnie to omdwie krok po kroku, korzystajgc
z zawartych w tej ksigzce wskazéwek i przyktadéw. Mam
ponad 15 lat doswiadczenia jako strateg cyfrowy i biz-
nesowy dla celebrytéw, marek i korporaciji z listy Fortune
500. Wykorzystujgc swojg globalng sie¢ i wiedze, poma-
gam klientom w skalowaniu, rozszerzaniu i przyspieszaniu
ich zasiegu. Pomoge Ci zachecic¢ ludzi do stuchania tego,
co masz do powiedzenia. Niektérzy nazywajg mnie ha-
kerem wzrostu, zapozyczajqc termin od Seana Ellisa, dy-
rektora generalnego GrowthHacker, ale ja uwazam sie
za nieszablonowego mysliciela i stratega. Mojg misjqg jest
pomodc Ci osiggngd cele biznesowe i osobiste tak szyb-
ko, jak to tylko mozliwe. W wiekszosci przypadkdow moge
to zrobic¢ i pomdc klientom zmaksymalizowad potencjat
ich tresci, zachecajgc innych do udostepniania ich tresci
i marki zasadniczo poprzez hakowanie udostepniania
szeptanego.
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Jednak ludzie majg rézne cele, dlatego tez podczas ba-
dan i przygotowan do pisania tej ksigzki skontaktowatem
sie z moimi przyjaciétmi z branzy i najlepszymi umystami
wzrostu na swiecie, aby przeanalizowad kazdg z ich stra-
tegii. Chce Ci przekazac najlepsze dostepne informacje
i techniki, ktére pozwolqg Ci osiggng¢ Twoje konkretne cele.
Zaprezentuje Ci wiedze najlepszych ekspertéw w kazdym
aspekcie rozwoju w mediach spotecznosciowych i cyfro-
wych. Niezaleznie od tego, czy chcesz osiggngc¢ milion
obserwujgcych na Facebooku lub Instagramie, zdoby¢
wielu fanéw na YouTubie czy sprzedawad produkty onli-
ne za miliony dolaréw — wszystkie potrzebne informacje
znajdujg sie w tej ksigzce i czekajq, az je wykorzystasz.
Jesdli chcesz zgtebi¢ temat i otrzymad jeszcze wiecej ma-
teriatéw lub skorzystac z konsultacji wykraczajgcych poza
zakres tej ksigzki, wejdZz na mojego bloga www.brendanj-
kane.com/bkblog, na ktérym stale publikujemy najnowsze
strategie. Zobacz rowniez strone www.brendanjkane.com/
work-with-brendan, aby dowiedzie¢ sie, w jaki sposdb
mozesz wspodtpracowad bezposrednio ze mng lub moim
zespotem.

CZEGO SIE NAUCZYLEM,
PRACUJAC Z TAYLOR SWIFT

W ciggu ostatnich kilku lat skupitem sie na testowa-
niu i optymalizacji tresci, analizie i danych oraz ptat-
nych mediach, aby pomdc celebrytom, sportowcom
i firmom z branzy medialnej szybko skalowac ich zasiegi
oraz liczbe odbiorcéw. Przez lata eksperymentowatem
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